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Strategia od pola do stotu (2020.) i’

[ Unijna zywno$¢ powinna stac sie Swiatowym standardem zrownowaznosci }

Sustainable
Food Production

L

Farm
to Fork

Sustainable

Food.
Processing &

Distribution

Wspieranie rolnictwa
ekologicznego

Zmniejszenie stosowania
pestycydow

Zmniejszenie stosowania nawozow
Systemy produkcji oparte na
odnawialnych zrodtach energii
Dobrostan zwierzat
Zrownowazona produkcja ryb i
zywnosci pochodzenia morskiego
Przechodzenie na alternatywy
biatka zwierzecego

Ekoschematy w ramach WPR



Harmonogram zmian prawnych

L Zapewnienie zrownowazonej produkg;ji }

Stymulowanie zrownowazonych praktyk w zakresie
przetworstwa spozywczego, sprzedazy hurtowej i

. detalicznej, hotelarstwa i gastronomii y
Promowanie konsumpcji zrownowazonej zywnosci,
utatwianie przejscia na zdrowg, zrownowazong diete

L Ograniczenie strat zywnosci i marnowania zywnosci }
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Promowanie konsumpcji zrownowazonej zywnosci,
utatwianie przejscia na zdrowg, zrownowazong diete
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KODEKS POSTEPOWANIA UE
DOTYCZACY ODPOWIEDZIALNYCH
PRAKTYK W ZAKRESIE BIZNESU I
MARKETINGU W SEKTORZE
SPOZYWCZYM

Wspdélna ambitma droga w kierunku zrownowazonych systemow
Zywnosciowych

Abstrakt

Eodeks postepowania dotyczacy odpowiedmalnych prakivk w zakresie biznesu i
marketingu w sektorze spozywezym jest jednym = pisrwrszych rerultatéw sgatesii od
pola do stoly UE oraz infegralna ezedeia jej planu d=iatania. Wyznacza wspdlne ambicje i
preykiadowe dzislania. Podmioty dzislajgce . pomiedzy polem a stolem”, czyli fnkcjomuiace
na ryokn ushig Zywnosciowych, a takze producenci Zywnosd i detalisci mogs dobrowolnie
dostosows( sie, zobowizzal do kodeksu lub mied w niego wklad aby wesprzed proces
transformacji w strone mownoewazonych systemdw Zywnosciowych

Czerwiec 2021 1.
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@ Green claim vs. bio/eko

ROZPORZADZENIE RADY (WE) nr 834/2007
z dnia 28 czerwca 2007 .
w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania
produktow ekologicznych i uchylajace
rozporzadzenie (EWG) nr 2092/91

ROZPORZADZENIE
PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY (UE)
2018/848 z dnia 30 maja 2018 .

w sprawie produkcji ekologicznej i znakowania
produktow ekologicznych i uchylajace
rozporzadzenie Rady (WE) nr 834/2007
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Co na to konsumenci?
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Okoto 5o0% europejskich konsumentow Od 40% do 60%
ma trudnosci w identyfikacji produktow europejskich konsumentow
przyjaznych srodowisku jest gotowych do ptacenia
(Komisja Europejska) wiecej za produkty
\ / przyjazne srodowisku
(Komisja Europejska)

/Co drugi konsument nie wie, czy widziat kiedykolwiek\
produkt rolnictwa zrownowazonego na potce, a 56%
konsumentow uwaza, ze lepsze oznakowanie tych
produktow zachecitoby ich do kupna.

(Accenture, ASAP, ,Zrownowazona zywnosc w Polsce”,

\ 2021) /




Dziatania Komisji Europejskiej: slad srodowiskowy (Z{sa°

dKomisja Europejska: Zalecenie 2013/179/UE w sprawie stosowania
wspolnych metod pomiaru efektywnosci srodowiskowej w cyklu zycia
produktow i organizacji oraz informowania o niej (PEF/OEF)

U JRC: ,Product Environmental Footprint (PEF) method"” (2019 r.)

Wyniki pokazujg, ze zywnosc jest najistotniejszym obszarem konsumpgji
wptywajacym na srodowisko naturalne

Qlpsos consortium: Consumer testing of alternatives for communicating
the Environmental Footprint profile of products (2019 r.) — uzupetnienie
metody PEF (PEFCR)



PEFCR: badania
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Figure 2.1. PEF label types included in Experiment 1 (format)
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PEFCR: badania
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Dziatania requlacyjne

Strategia od pola do stotu (2020 1.)

Projekt przepisow dotyczgcych zrownowazonego etykietowania
ZyWNnosSCi — 2024 I.

1 Rezolucja Parlamentu Europejskiego (2021 1.)

/Z zadowoleniem przyjmuje fakt, ze Komisja zamierza opracowac przepisy o\
znakowaniu zywnosci produkowanej zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju, i
wzywa Komisje do okreslenia metodyki i sprecyzowania, ktore wymiary
zrownowazonosci bylyby objete nowym systemem, przy jednoczesnym
zapewnieniu, aby nowy system nie kolidowat z istniejgcymi ramami srodowiskowymi,

\\takimijak oznakowanie ekologiczne lub logo ekologiczne UE /

O Inicjatywa obywatelska ,European EcoScore” (2021r.)



Dobrowolnosc nie oznacza dowolnosci! Zioap

 Przyktadowe hasta

+Wybierajgc X przyczyniasz sie do zmniejszenia sladu Co2",
.zmniejszony slad weglowy”, ,przyjazny dla srodowiska”,
.przyjazdy dla klimatu”, ,biodegradowalny”

/ Art. 36 rozporzadzenia nr 1169/2011 \

Informacje na temat zywnosci przekazywane na zasadzie dobrowolnosci
muszg spetniac nastepujace wymogi:

a) nie moga wprowadzac konsumenta w btad, o czym mowa w art. 7;

b) nie moga by¢ niejednoznaczne ani dezorientowac konsumenta; oraz

c) muszg by¢, w stosownych przypadkach, oparte na odpowiednich danych

Qaukowych. /




Odpowiednie dane Ciaw®

dRaporty uznanych jednostek naukowych i instytucji (np.
Raport IPCC)

QMetody LCA/PEFCR

dMiedzynarodowe normy ISO



Nieuczciwe praktyki handlowe (Wytyczne KE 2016 r.)  [Ziq%°

ﬁyrazenia .twierdzenia dotyczace ekologicznosci” i ,,twierdze@

ekologiczne” odnosza sie do praktyki sugerujacej lub w inny sposob
tworzacej wrazenie (w informacji handlowej, marketingu lub reklamie),
ze towar lub ustuga majg pozytywny wptyw na srodowisko lub nie
majg na nie zadnego wptywu lub sg mniej szkodliwe dla srodowiska
niz konkurencyjne towary badz ustugi.

Moze to wynikac z jego sktadu, sposobu wytwarzania lub produkgji,
metod  likwidacji oraz  zmniejszenia  energochtonnosci  lub
zanieczyszczen oczekiwanych w zwigzku z jego uzytkowaniem.

N /




Nieuczciwe praktyki handlowe (Wytyczne KE 2016 r.)  [ZF9QP

LAW

Greenwashing moze odnosic sie do wszelkich form praktyk handlowych
w stosunkach miedzy przedsiebiorstwami a konsumentami dotyczacych
ekologicznych cech towarow lub ustug, ktore nie sg prawdziwe lub nie
mozna ich zweryfikowac.

Zaleznie od okolicznosci, moze obejmowac wszystkie rodzaje deklaracji,
informacji, symboli, logo, grafik i marek oraz ich powigzania z kolorami,
na opakowaniu, etykiecie, reklamie, we wszystkich mediach (w tym
stronach internetowych)



Ogolne zasady

/ Tresc i prezentacja oswiadczenia srodowiskowego \

= jasno wskazuje, do jakiego aspektu i etapu cyklu zycia produktu
sie odnosi (konkretne sformutowania)

= odnosi sie do aspektow, ktore sg znaczace pod wzgledem
wptywu na srodowisko

= wskazuje na dziatanie, ktore w ogolnym bilansie przynosi
korzysc srodowiskowa

= rzetelnie i czytelnie podane wyjasnienia (np. w tym samym polu
widzenia co hasto gtowne, poprzez odnosnik*, na www, itd.)

- /




Nieuczciwe praktyki handlowe Zioap

@

unijnej gospodarki o obiegu zamknietym i zielonej
gospodarki poprzez umozliwienie konsumentom
podejmowania Swiadomych decyzji o kupnie, a tym
samym wktad w bardziej zréwnowazong konsumpcje.
Jego celem jest rowniez wyeliminowanie nieuczciwych
praktyk handlowych, ktére wprowadzajg konsumentéw
w btad, odwodzac ich od zréwnowazonych wyboréw

elem wniosku w szczegdlnosci jest wktad w I"OZWC')j\

KOMISJA
EUROPEJSKA

Bruksela, dma 30.3.2022 r.
COM(2022) 143 final

2022/0092 (COD)

konsumpcyjnych.
\ J Whniosek

DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY

zmieniajaca dyrektywy 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia pozycji
konsumentow w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsze informowanie i

lepsza ochrong przed nieuczciwymi praktykami

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)

{SEC(2022) 166 final} - {SWD(2022) 85 final} - {SWD(2022) 86 final}



Definicje

= »twierdzenie dotyczgce ekologicznosci« oznacza kazdy komunikat lub oswiadczenie — ktore
nie s3 obowigzkowe na mocy prawa Unii ani prawa krajowego, w tym oswiadczenie w postaci
tekstu, ilustracji, graficzne lub symboliczne, w dowolnej formie, w tym oznakowania, nazwy
handlowe, nazwy przedsiebiorstw lub nazwy produktow, w kontekscie komunikacji handlowej —
ktore stwierdza lub sugeruje, ze produkt lub przedsiebiorca ma pozytywny wptyw na srodowisko
lub nie ma na nie zadnego wptywu, jest mniej szkodliwy dla srodowiska niz, odpowiednio, inne
produkty lub przedsiebiorcy, lub ze oddziatywanie produktu lub przedsiebiorcy poprawito sie z
czasem;

* »wyrazne twierdzenie dotyczgce ekologicznosci« oznacza twierdzenie dotyczace
ekologicznosci, ktore ma forme tekstowa lub jest zawarte w oznakowaniu dotyczacym
zrownowazonego charaktery;

* »ogolne twierdzenie dotyczgce ekologicznosci« oznacza kazde wyrazne twierdzenie
dotyczace ekologicznosci, ktore nie jest zawarte w oznakowaniu dotyczgcym zréwnowazonego
charakteru, w przypadku gdy specyfikacja twierdzenia nie jest podana w jasny ani widoczny
sposob na tym samym nosniku;

» »oznakowanie dotyczgce zrownowazonego charakteru« oznacza kazdy dobrowolny znak
zaufania, znak jakosci lub znak réwnowazny, publiczny lub prywatny, ktorego celem jest
wyodrebnienie i promocja produktu, procesu lub przedsiebiorstwa w odniesieniu do ich
aspektow srodowiskowych lub spotecznych albo obu tych aspektéw. Nie obejmuje to zadnego
obowigzkowego oznakowania wymaganego zgodnie z prawem Unii lub prawem krajowym;



Nowe dziatania uznawane za wprowadzajgce w bfad: Zioap

/Praktykq handlowg uznaje sie rowniez za wprowadzajgca w btad, jezem

konkretnym przypadku, biorgc pod uwage wszystkie jej cechy i
okolicznosci, powoduje ona lub moze spowodowac podjecie przez
przecietnego konsumenta decyzji dotyczacej transakcji, ktorej inaczej by
nie podjat, i obejmuje:

a)-c) (...)

d) formutowanie twierdzen dotyczacych ekologicznosci zwigzanych z
przysztg efektywnoscia srodowiskowa bez jasnych, obiektywnych i
weryfikowalnych zobowigzan ani celow oraz bez niezaleznego systemu
monitorowania;

e) reklamowanie korzysci dla konsumentow, ktore uznaje sie za

@vszechnq praktyke na rynku wtasciwym /




Deklaracje planow na przysztosc i

"Mleko neutralne dla klimatu”

CARBO N ,DO0 2021 roku wszystkie mleka beda
neutralne dla klimatu. Oznacza to, ze CO2
N EUTRAL wyemitowany podczas produkcji bedzie

rowny CO2 zatrzymanemu w glebie." oraz:

by 2050 .Do 2021 roku 300 rolnikow bedzie

produkowac mleko neutralne dla klimatu".




Praktyki uznane za nieuczciwe w kazdych

: ;. @FOOD
okolicznosciach (2): LAW

Gormu’rowanie ogolnego twierdzenia dotyczacego ekologicznoécih

ktorego przedsiebiorca nie jest w stanie wykazac uznanej wysokie;
efektywnosci srodowiskowej istotnej dla tego twierdzenia

* »uznana wysoka efektywnos¢ srodowiskowa« oznacza efektywnosc
srodowiskowa zgodng z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i
Rady (WE) nr 66/2010%, krajowymi lub regionalnymi programami
oznakowania ekologicznego EN ISO 14024 typu | urzedowo uznanymi
zgodnie z art. 11 rozporzadzenia (WE) nr 66/2010 lub najwyzszymi
poziomami efektywnosci srodowiskowej zgodnie z innymi majgcymi
zastosowanie przepisami prawa Unii

O Formutowanie twierdzen dotyczacych ekologicznosci w odniesieniu
do catego produktu, jezeli w rzeczywistosci dotycza one tylko
okreslonego aspektu produktu




Case study

"Together for more sustainability
CO2-71%"




Praktyki uznane za nieuczciwe w kazdych

: ;. @FOOD
okolicznosciach (2): LAW

@Jmieszczanie oznakowania dotyczacego zréwnowazo@
charakteru, ktore nie jest oparte na systemie certyfikacji ani nie

zostato ustanowione przez organy publiczne

= »system certyfikacji« oznacza system weryfikacji przez osobe trzecig,
ktory  jest otwarty na  przejrzystych, sprawiedliwych i
niedyskryminujgcych warunkach dla wszystkich przedsiebiorcow
chcacych spetni¢ wymogi systemu i zdolnych do ich spetnienia, ktory
to system poswiadcza, ze produkt spetnia okreslone wymogi i w
odniesieniu do ktorego monitorowanie zgodnosci jest obiektywne,
oparte na miedzynarodowych, unijnych lub krajowych normach i
procedurach oraz prowadzone przez strone niezalezng zaréwno od
wiasciciela systemu, jak i od przedsiebiorcy;

- /




Systemy certyfikacyjne Ciaw’
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Systemy certyfikacyjne Ciaw’

' DFE

Figure 1: Eco-Score

4 \

Environmental impacts Score/100 Additional criteria

* Production + Recyclable packaging

* Transport * Labels (bio, fair trade, etc.)

* Fabrication of packaging * Country of origin of ingredients

* Seasonality

Source: information on the product
\(QGRIBALYSE} label or provided by the food producer )

Bonus/malus (from -15 to +20)

Source: analysis of product life cycle

Source: https://docs.score-environnemental.com/, Rabobank 2021




Systemy certyfikacyjne Ciaw’
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Dziekuje za uwage

a.szymecka@food-law.pl

Cg FOOD | Centrum Prawa Zywnosciowego i Produktowego
LAW A. Szymecka-Wesotowska, D. Szostek sp. K.

Centrum Prawa Zywno$ciowego i Produktowego Ul. Wiejska 17 lok. 6 KRS: 0000943423 tel: +4822398 60 79  Email: biuro@food-law.pl
A. Szymecka-Wesotowska, D. Szostek sp. k. 00-480 Warszawa NIP: 951-236-11-31  Fax: +48 22 398 60 43 www.food-law.pl



https://www.prawo-zywnosciowe.pl/
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PRAWO ZYWNOSCIOWE - BLOG

O prawie zywnosciowym prawie wszystko

M o

STRONA GEOWNA OMNIE O BLOGU KONTAKT SKONTAKTUJ SIE

O blogu

MNa strazy talerza, czyli o prawie Zzywnosciowym prawie wszystko

Chot niewiele os6b zdaje sobie z tego sprawe, spotyka sie z prawem Zywnosciowym
kilka a nawet kilkanascie razy dziennie. Do spotkania dochodzi za kazdym razem, gdy

siegamy po krakersa, delektujemy sie wykwintna kolacja czy robimy zakupy na bazarku

za rogiem. To prawo Zywnosciowe (oraz producenci, ktdrzy je respektuja) sprawia, ze
Zywnos¢, ktdra trafia na nasze talerze jest bezpieczna i odpowiedniej jakosci. Warto
Agniesz ka Szymec ka- poznac blizej tego naszego ,straznika” - jego mocne i stabe strony.

Wesotowska
Blo rawo-zywnosciowe.pl stanowi instrument dzielenia si wiedz i
DR NAUK PRAWNYCH 2 s & E i

doswiadczeniami, jakie ja i inni wspotpracujacy ze mna prawnicy zdobywamy w

Food law to moja praca i pasja. Na co dziefi ramach Centrum Prawa zmnoéciowego.
pomagam producentom, przetwdrcom
i dystrybutorom zywnosci odnalezé sie

w otoczeniu regulacyjnym rynku
spozywezezo. Awszystko to, by 2ywnosc rynku spozywczym, ktére - mam nadzieje - zainteresuja zarowno dla producentow,

MNa blogu omawiam ciekawe zagadnienia prawne (i nie tylko prawne) pojawiajace sie na

na naszych stotach byta zdrowa, dobrej dystrybutoréw, przedstawicieli organéw urzedowej kontroli Zywnosci, prawnikéw,

jakosci i stuzyta konsumentom. [Wiece]
- : (Wiecej] technologdw Zywnosci jak i - last but not least - przecietnego konsumenta, ktérym -

f , R\ @ in koniec koricow - jest kazdy z nas.
[ ]

Zapraszam do lektury oraz dyskusji!
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